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ɫɚ���ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ�����ɩ���ɬɚɛɥ������� 
ȼ� ɫɪɟɞɧɟɦ� ɡɚ� ɩɨɫɥɟɞɧɢɟ� �� ɨɩɪɨɫɨɜ� ɜ� ɛɨɥɶɲɢɧɫɬɜɟ ɫɨɰɢɚɥɶɧɨ-ɞɟɦɨɝɪɚɮɢɱɟɫɤɢɯ�
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ɧɟɟ�ɫɩɟɰɢɚɥɶɧɨɟ�ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɟ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɫɪɟɞɢ�����ɧɚɢɦɟɧɟɟ�ɨɛɟɫɩɟ�
ɱɟɧɧɵɯ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɚ�ɬɚɤɠɟ�ɜ�ɪɚɣɨɧɚɯ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ����ɉɪɢ�ɷɬɨɦ�
ɜ�ɑɟɪɟɩɨɜɰɟ�ɩɪɨɢɡɨɲɥɨ�ɧɟɤɨɬɨɪɨɟ�ɫɧɢɠɟɧɢɟ�ɢɧɞɟɤɫɚ��ɧɚ���ɩ���ɫ����ɞɨ����ɩ���� 
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ȼɨɡɪɚɫɬ 
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